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GT 100 Angewandte Marktforschung (WiSe2024/25) 1 Veranstaltungen

Nr.

Titel Zeit/Ort

Lehrende

GT 1001

Angewandte Marktforschung/Insights for Design Donnerstag:
(Modul 100 Angewandte Marktforschung) 12:00 - 16:00,
wdchentlich (ab

In der Gestaltung beginnt der kreative Prozess mit 24.10.2024), Ort:

einer Vielzahl an Fragen: Welche Produkte HIWA101 -
brauchen Menschen eigentlich und warum? Seminarraum 2
Welcher Nutzen ist in welcher Situation besonders

wichtig? Wie verandern sich Bedurfnisse in der

Zukunft? Warum gibt es Retro? Fur wen genau

designe ich etwas? Welche Gestaltungsidee

koénnte warum erfolgversprechender sein als

andere? Und vor allem: Wo und wie finde ich die

Antworten auf meine Fragen, die mir wirklich

weiterhelfen?

Wir wollen uns daher einerseits mit den
Erkenntnismdoglichkeiten beschéftigen, die bereits
vorliegende Studien und Untersuchungen bieten:
Welche Studien gibt es, wie sind deren Ergebnisse
zu interpretieren, wofir sind sie gut und was
kdnnen sie nicht leisten? Dartber hinaus wollen
wir verschiedene Fragestellungen mit eigenen
Untersuchungen l6sen. Hierbei geht es um das
geeignete Vorgehen, die angemessene
methodische Umsetzung und die selbstandige
Auswertung und Interpretation der Ergebnisse, um
daraus eigene Lésungswege in der Gestaltung zu
beschreiten.
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